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LOfficiel Austria iberwacht stindig kreative
Designlosungen. Einer der schonsten
Eindriicke dieses Jahres sind die exklusiven
Geschirr- und Dekorationsartikel von

Seit 2005 steht SIEGER by FURS-
TENBERG fiir eine moderne
Porzellanmarke, die innovatives
Design und die Qualitit echter
Handarbeit aus der Porzellanma-
nufaktur Firstenberg zusammen-
bringt. Dahinter stehen die zwei
Brider Michael und Christian Sie-
ger, die neben der professionellen
eben auch die familiiren Bande ver-
eint. Michael, der kreative Kopfvon
sieger design, entwickelte schon
friih seine Leidenschaft und Hin-
gabe fiir den Beruf des Designers,
wihrend Christian zwar den abso-
luten Anspruch seines Bruders an
Asthetik teilt, jedoch die professio-
nelle Vermarktung als sein eigent-
liches Metier verantwortet. Wir
haben mit den Bridern in diesem
Interview iiber die Zusammenar-
beit, den Schaffensprozess und die
Bedeutung von Design in unserer
heutigen Welt gesprochen.

Wann wussten Sie, dass Sie Designer
werden mochten?

Michael Sieger: Schon sehr frih. In
erster Linie hat mich unser Vater
beeinflusst, der unser Unterneh-
men zunichst als Architekturbiiro
gegrundet hat. Durch ihn habe ich
von Kindesbeinen an den Beruf des Krea-
tiven — also des Architekten und Desig-
ners — nicht nur kennengelernt, sondern
zur Giinze miterlebt. Bereits im Alter von
14 oder 15 Jahren hatte ich die Chance,
mit ihm zusammenzuarbeiten, allen Ent-
wicklungsprozessen beizuwohnen und

SIEGER 4y FURSTENBERG.

Von KATERINA LEROY

.Mit schonen und zugleich hochfunktionalen Produkten wollen wir das Leben

der Menschen in ihrem Zuhause bereichern®, lautet das Motto der Gebriider Sieger.

In Zusammenarbeit mit Fiirstenberg erfiillen sie diesen Wunsch und setzen neue
MaBstibe in der Kreation von Haushaltsartikeln.

sogar Produktionsstitten und Kunden zu
besuchen. Daher war es im Grunde ein flie-
fender Prozess. Ich habe auch nie in einem
anderen Designstudio gearbeitet, sondern
parallel zu der Schulzeit im eigenen Unter-
nehmen angefangen und schliefflich, nach
15 gemeinsamen Jahren mit unserem Vater,

134

haben mein Bruder und ich die Lei-
tung {ibernommen. Das war 2003.

Wo finden Sie Inspiration fir die
Entwiirfe?

Michael Sieger: Inspiration finde ich
iberall — auf Reisen, in Ausstellun-
gen, im Museum, Theater oder in
Magazinen. Wir sind viel unterwegs,
das bringt der Beruf so mit sich.
Und das Besondere an der Inspira-
tion ist ja, dass sie sich nicht steuern
ldsst. Eine Inspiration kann auch ein
Erlebnis oder die Begegnung mit

einem Menschen sein.

Beschreibe Sie uns Ihren
Schaffensprozess.

Michael Sieger: Am Anfang steht die
Auseinandersetzung mit den Bedtirf-
nissen der Menschen. Also, wer ist
die Zielgruppe? Was sind ihre Wiin-
sche? Was ist die Funktionalitit des
Produktes, was der Nutzen? Erste
Gedanken halte ich als Skizze auf
Papier oder mit meinem iPad fest,
das ich fast immer bei mir trage.
Im Team recherchieren wir dann
die Marktsituation, internationale
Gewohnheiten und die Historie
eines Produktes. Hier suchen wir oft
nach dem Archetyp, dem idealtypi-
schen Charakter, der Grundidee und Person-
lichkeit eines Objektes. Diesen Archetyp gibt
es in vielen Bereichen, bei Porzellan vielleicht
am lingsten. Thn zu reflektieren, mit moder-
ner Technik und aktuellem Zeitgeist in die
Gegenwart zu iibersetzen, gehort zu unserer
Handschrift. So erhalten unsere Produkte
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eine Seele, eine emotionale Ausstrahlung. Im
Gestaltungsprozess entwickeln wir dann sehr
schnell erste Modelle oder Dekore — selbst,
wenn es zunichst nur sehr einfache aus Pappe
oder Papier sind. In der Formulierung ,etwas
begreifen” steckt es bereits drin: wir miissen
Dinge greifen, in die Hand nehmen, um die
Dimensionen, die Optik und Haptik eines
Produktes wirklich zu erfassen. Daher liefern
uns neben Virtual Reality Simulationen, vor
allem digital gedruckte 3D-Modelle und Pro-
totypen aus unserer eigenen Werkstatt, wich-
tige Eindriicke und Informationen. Diese
Modelle dienen spiter dann auch als Vorlage
fiir die Manufaktur Firstenberg, mit der wir
natiirlich iber den gesamten Prozess sehr
eng zusammenarbeiten. Unsere Ideen stellen
das Team oft vor neue, grofle Herausforde-
rungen, gerade die extreme Diinnwandigkeit
und Passgenauigkeit erfordern ein wirklich
auflergewohnliches handwerkliches Kénnen.
Aber Fiirstenberg hat dieses Know-how —
und im Dialog loten wir Fertigungsoptionen
und Lésungen gemeinsamen aus.

Was ist Ihr ,Erfolgsrezept™?

Christian Sieger: Ich denke, es ist insbeson-
dere unser Fokus auf Qualitit, und zwar auf
allen Ebenen — vom Produkt iiber die Kom-
munikation bis hin zum Messeauftritt. Wir
setzen hier auf absolute Stringenz, so dass
sich in all unseren Aktivititen auch ein klarer
roter Faden erkennen ldsst. Unser Vorteil ist
sicherlich, dass wir in unserer Agentur die ver-
schiedenen Kompetenzen der Designer, Art
Direktoren, Messestandplaner und PR-Fach-
leute unter einem Dach vereinen. Abstim-
mungen laufen da schnell und effizient, alle
sind von Beginn an Bord. Zudem geht das
Engagement des Teams tiber den eigentlichen
Aufgabenbereich eines Designstudios hinaus.
Wir bringen uns in die Produktprisentation
und den Vertrieb ein, sprechen mit dem Han-
del, halten Vortrige und organisieren Events.
Und mit unserem gesamten Markenauftritt,
der auflergewshnlichen Bildsprache, verorten
wir uns klar im Premium- und Luxussegment,
weniger in der klassischen Tischkulturbran-
che. Das macht uns schon sehr einzigartig.

Was sind die grofiten Herausforderungen im All-
tag einer Designagentur?

Christian Sieger: Ubergeordnet betrachtet, ist
es meist die grofite Herausforderung, das Ver-
stindnis unseres jeweiligen Partners dafiir zu
schaffen, dass wir nicht fiir unseren person-
lichen Anspruch kidmpfen, sondern aufier-
gewohnliche Produkte und Projekte fiir die
Menschen, die das Besondere lieben, realisie-
ren wollen. Darum geht es im Wesentlichen.
Und damit die Produkte nicht nur heute,

Alle 35 Artikel der MY CHINA! Paraiso™ Kollektion wurden
von der Porzellanmanufaktur FURSTENBERG in Handarbeit
gefertigt und mit héchster Prazision dekoriert, Sie sind

GuBerst vielseitig einsetzbar und mit einer Wandstérke von
nur etwa zweieinhalb Millimetern hauchdinn.

sondern auch noch morgen funktionieren,
muss man auch mal unbekannte Wege und
Geschiiftsfelder beschreiten, die Unsicherheit
und Risiken mit sich bringen konnen. Gerade
dies, die Innovation aktiv zu suchen, eroff-
net neue Chancen. Fir diese Reise miissen
wir unsere Partner abholen und berzeugen.
Mit Furstenberg haben wir sicher jeman-
den an unserer Seite, der unseren Anspruch
absolut versteht und es als Herausforderung
erachtet, diesen mit Kompetenz und Qualitit
einzulosen.

Erziblen Sie uns diber das Marketing-Kon-
zept der neuen Kollektionen, dem Service
~MY CHINA! Paraiso” und den Champagner-
bechern Beautifid Creatures.

Christian Sieger: Auch bei dem neuen Dekor
Paraiso geht es darum, die Bediirfnisse und
Wiinsche der Menschen zu erfiillen. Nach
einer langen eher tristen Zeit, mit vielen ver-
passten geselligen Abenden und mangelnder
Freude, wollen wir jetzt das Leben feiern. Die
opulent gestalteten Produkte unterstreichen
wir daher mit einer plakativen, gehaltvollen
und schr farbenfrohen Kommunikation. Mit
der Fiille an Formen, Farben und Dekoren kit-
zeln wir die Sinne der Menschen und méchten
diese schlichtweg begeistern. Wo es méglich
ist, machen wir unsere Kollektion auch tiber
eine profane Produktprisentation hinaus
erlebbar, z. B. in dem wir bei Veranstaltungen
eine auBergewdhnlich gute und erfolgreiche
Bartenderin dabei haben, die ihre Cocktail-
Kreationen in unseren Porzellanbechern ser-
viert. Und wenn wir unsere Serie Beautiful
Creatures in den Blick nehmen, dann gehort
es fiir uns auch dazu, diese schénen Tierar-
ten nicht nur zu zeigen, sondern auch einen
kleinen Beitrag zu deren Schutz zu leisten. So
unterstiitzen wir mit jedem verkauften Becher
die Tierrettungs-Organisation National Park
Rescue, die sich in Afrika fiir den Erhalt der
Wildtiere einsetzt.
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