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Michael Sieger ist leidenschaftlicher Gestalter. Er entwirft Produkte fiir Hersteller wie

Alape, Dornbracht, Duravit und Lamy. Bereits als Schuler, also noch bevor er Industrie-

design studierte, dachte er sich eigene Designprojekte aus. Wir sprachen mit ihm Uber

Bader ,made in Germany*, schnelle Italiener, Aktgemalde und Elektronik im Badezimmer

© Sieger by Fiirstenberg, Dombracht

Michael Sieger ist ein sehr vielseitiger
Designer. Er kreiert feine Porzellan-
service (links: Emperor’s Garden,
Sieger by Fiirstenberg), ausgekliigelte
Armaturen (cben: Mem, Dornbracht),
aber auch komplette Badkollektionen.




PUREVALUE: Herr Sieger, wie sieht das
typische deutsche Badezimmer aus?
Michael Sieger: So modern und reduziert wie
hier sind Bader derzeit wohl nur in Japan. Die
Deutschen sind sehr aufgeschlossen und un-
sere Sanitarhersteller gehéren zu den weltweit
filhrenden in Sachen Design. Sie entwickeln
technische Innovationen, die an Bedeutung
gewinnen. In den stdlichen Landern ist man
etwas traditioneller.

Was fasziniert Sie am Bad?

Das Bad und die Kiiche sind die zentralen Réu-
me des Hauses. Beide missen im Kontext des
groken Themas unserer Generation gesehen
werden: Gesundheit. Das Bad entwickelt sich
zu einem Rickzugsort, an dem sich Nutzer
weit iber die grundlegenden Anspriiche der
physischen Pflege hinaus ihrem Wohlbefinden
widmen und Krafte sammeln kénnen. Unter-
schiedliche Formen der Wasserdarreichung
offnen neue Wege, Regeneration im privaten
Raum zu erméglichen. Unsere Aufgabe ist es,
eine wohnliche, lebenswerte Umgebung zu
schaffen, die individuelle Prozesse unterstitzt.

Ist das Label ,Made in Germany" eigentlich
noch etwas wert?

Ja, auf jeden Fall. Wobei es heute nicht immer
zwingend erforderlich ist, dass die Produkte
auch in Deutschland gefertigt werden. Wichtig
ist, welche Qualitdt die verantwortliche Marke
generiert. Wo und wie wurde etwas entwickelt,
wie wird eine hochwertige Herstellung beglei-
tet und wer Ubernimmt den After Sales Ser-
vice? Ob ein Produkt in Deutschland entstehen
muss, ist eher eine Frage an den Kaufer. Will ich
auf die Zahlungsflisse einwirken, sprich: Méch-
te ich einem deutschen Arbeitgeber und einer
deutschen Produktion den Vorzug geben?

Wo steht die deutsche Sanitdrindustrie im
Verhéltnis zur italienischen?

Die italienische Industrie zahlte vor dreikig
Jahren sicherlich zu den Pionieren der Bran-
che. Dann war sie eine Weile fast vdllig ver-

schwunden — aber in den letzten Jahren
passiert wieder viel Spannendes. Da sich die
ltaliener schneller auf Trends eingestellt und
sich Innovationen gegeniber offen verhalten
haben, sind diverse Marken prasent. Gleich-
zeitig ist diese Schnelligkeit aber auch in Form
von Kurzlebigkeit splrbar. Das betrifft nicht nur
die Produktions-, sondern auch die &sthetische
Qualitat. Sie iberdauert manchmal nur wenige
Jahre. Bei einer Investition wie einem Bade-
zimmer wiinscht sich der Konsument meines
Erachtens jedoch etwas, das in Bezug auf
Design und Qualitat nachhaltig ist.

Das Badezimmer wird nun zum Wohnraum.
Stimmt das?

Ja. Der Trend geht dahin, das Bad einzurichten
und zu moblieren statt zu installieren. Nachdem
die Kiiche und das Ess- oder Wohnzimmer in
den vergangenen zwanzig Jahren zu einer Ein-
heit verschmolzen sind, hat sich das Bad nun
dem Schlaf- und Ankleidebereich gedffnet. Die
Ursachen sind vielschichtig. Indem die traditio-
nellen architektonischen Grenzen aufbrechen,
wird das Bad Teil eines offenen Ganzen. Ein
heute wesentlich freieres Kérperbewusstsein
beglnstigt die Entwicklung.

Und was hat Elektronik im Badezimmer zu
suchen?

Im Bad geht es langst nicht mehr nur darum,
sich zu waschen. Wir erleben eine zuneh-
mende Verfeinerung der Baderituale. Statt der
Jprofanen” hygienischen Reinigung differenzie-
ren sich unterschiedliche Arten der Nutzung
aus: von der morgendlichen, belebenden Fit-
nessdusche bis hin zum abendlichen Entspan-
nungsbad. In den Achtzigern lautete die erste
Frage: Stil-, Design- oder Landhausbad? Heute
kommt es auf die Anwendungsmoglichkeiten
und Funktionen an. Innovative Technologien
kénnen hier Mehrwerte in Komfort, Prazision
und Lebensqualitdt erzeugen — solange sie
auf selbsterkldrenden Bedienkonzepten beru-
hen und Prozesse im Bad unterstiitzen. Daher
werden auch Erlebnis-Szenarien an Bedeutung

gewinnen, die so konfiguriert sind, dass sie
zu der jeweiligen Situation, der Stimmung und
den Bediirfnissen passen.

Wie kénnen Produkte fiir das Bad nachhaltig
sein?

Im Bad tragen wir vor allem mit einem zeit-
losen, langlebigen Design zur Nachhaltigkeit
bei. Aukerdem ist es entscheidend, den Wert
und die Relevanz der Ressource Wasser" ins
Bewusstsein zuriickzuholen. In der industriali-
sierten Gesellschaft wie in Zentraleuropa steht
sie uns immer und Uberall zur Verfiigung, sie
wird als selbstverstandlich erachtet. Um diese
Wahrnehmung zu verandern, stellen wir die
Beziehung des Menschen zum Element Wasser
in den Vordergrund.

Wie sieht Ihr eigenes Badezimmer aus?

Wir haben unseren eigenen ,Private Heaven®
realisiert und uns fiir ein offenes Raumkonzept
entschieden, in dem sich die liblichen Grenzen
zwischen Schlafzimmer und Bad zugunsten ei-
ner wohnlichen Atmosphére auflésen. So gibt
es keine Barriere in der Kommunikation mit
dem Partner und der Raum weitet sich. Wohn-
liche Elemente wie Mobel, Bilder und viel Holz
sorgen fiir ein Wohlftihl-Ambiente.

Ihr Lieblingsobjekt?

Ein Aktgemalde von Stefan Burghoff. Das Motiv
der schlafenden nackten Schénheit gibt dem
Raum etwas sehr Intimes und Behagliches.

Produkt- und Grafikdesign, Architektur, Design-
management, Marketing und Public Relations:
Sieger Design ist eine Full-Service-Agentur.
Michael Sieger, der das Familienunternehmen
seit 2003 mit seinem Bruder Christian leitet,
entwickelt als Designer so unterschiedliche
Produkte wie Armaturen, Porzellanservice,
Mébel und Modeaccessoires. 2005 haben die
beiden Briider gemeinsam die Marke Sieger
lanciert.

Dieses Interview filhrte Cloudia Simone Hoff
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OMFORT, BETTE // 1972

ie Comfort Schilrzen von Bette sorgen
ewannen nicht mehr verfliest werden

BECKEN RS 5.77, ALAPE // 1973
ge sind in den Siebzigerjahren absolute
Badezimmer. Dazu passt das freistehende,
bcken von Alape mit angedocktem

DLANI, BADKOLLEKTION

LEROY & BOCH // 1975

Luigi Colani ein revolutionares Bad-
eroy & Boch aus. Sanitdrobjekte und

d nach ergonomischen Kriterien sowie

prache gestaltet. Nun steht nicht mehr
odukt, sondern der Lebensraum Bad

70er

chzigerjahren sind in Deutschland
hnungen mit einem eigenen Bad

Gestalterisch hat sich — forciert
ichschule flr Gestaltung Ulm — der
nus mit seinen klaren, geradlinigen
hgesetzt, wahrend es in den Sieb-
nem Pluralismus der Stile kommt.
Jahrzehnt der avantgardistischen
ite, die sich weit entfernen von
| Wohnideen. Es wird viel experi-
vie Joe Colombo 1969 mit einem
aus vorgefertigten PVC-Elemen-
rr-Stand auf der Visiona 1 in Koln,

/28 BADEZIMMER, HANSGROHE // UM 1970
Muster, Farben, Formen. Die Siebzigerjahre sind die
Zeit der Designexperimente, auch im Badezimmer.
Typisch sind psychedelische Blumendekore, orange-
farbene Fliesen, griine Sanitdrobjekte, Glasbausteine.

/29 TRIBEL, HANSGROHE // 1978

Acht Farben machen die erste Multispray-Handbrause
mit drehbarem Duschkopf zu einem echten Hingucker
im Badezimmer. Hansgrohe bekommt dafiir den ersten
Designpreis.

Foto: Hansgrohe SE/ Historisches Archiv

/30 SIEGER DESIGN, LAVARSE, ALAPE // 1983

Die aerobicgestahite Frau macht sich gut im knallgel-
ben Sanitérensemble von Alape. Dieter Sieger entdeckt
in'den frilhen Achtzigern den lange vernachlassigten
Badraum als vielversprechendes Marktsegment.

Verner Panton 1970 mit seinen Wohnlandschaf-
ten auf der Visiona 2 und Luigi Colani mit sei-
ner futuristischen Kugelkiiche fiir Poggenpohl
zeigen.

Wahrend die Kiiche lediglich ein Experiment
bleibt, setzt Colani eine andere Idee in ein
serienreifes Produkt um: 1975 entwirft er fur
Villeroy & Boch eine komplette Badkollektion
mit aufeinander abgestimmten Sanitarobjekten
und Badaccessoires. Mit diesem bahnbrechen-
den Einfall mischt er die gesamte Branche auf,
denn Colani betrachtet das Badezimmer als

/31 SIEGER DESIGN, DOMANI, DORNBRACHT // 1985
Domani ist die erste Armaturenserie, flr die es passende
Badaccessoires gibt. Sie markiert den Beginn der
anhaltenden Zusammenarbeit zwischen Sieger Design
und dem Iserlohner Armaturenhersteller Dornbracht.

/32 DURCHLAUFERHITZER, DHE, STIEBEL
ELTRON // 1987

Der erste vollelektronische Durchlauferhitzer DHE von
Stiebel Eltron revolutioniert 1987 die Warmwasserberei-
tung. 2015 wird DHE auf der Sanitarmesse ISH erstmals
als vernetzter Durchlauferhitzer prasentiert.

/33 DUSCHTEMPEL, HANSGROHE // 1989
Einen Tempel zum Duschen kanziplert Hansgrohe Ende
der Achtzigerjahre und zeigt, dass die Dusche der
Badewanne durchaus den Rang ablaufen kann.

yrehe SE/ Historisches Archiy
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vollwertigen Wohnraum mit eigener Asthetik. Es
dient fortan nicht mehr allein der Kérperhygie-
ne, sondern hat auch Architektur und Interieur
fest im Blick. Doch es sind die Achtzigerjahre,
die zum Jahrzehnt der Designer werden. Bei-
nahe jeder Sanitarhersteller hat nun gestalte-
risch ambitionierte Sanitérserien im Programm:
Dornbracht arbeitet mit Sieger Design, Ideal
Standard mit Enzo Mari, Boffi mit Luigi Massoni.
Philippe Starck treibt die Idee, das Badezimmer
als Wohnraum zu begreifen, 1994 ein ganzes
Stiick voran. Fir Axor/Hansgrohe kreiert er
eine Kollektion, die nichts mehr zu tun hat mit

/34 WASCHMASCHINE OKO LAVAMAT, AEG // 1990

Die platzsparende Waschmaschine, die im Badezimmer
gleich neben dem Waschbecken steht, wird nun auch
von Mannern bedient. 1958 hat AEG den ersten Wasch-
vollautomaten Lavamat auf dem Markt eingefiihrt,

(35 PORSCHE DESIGN, LAUFEN // 90ER JAHRE
Zusammen mit Porsche Design bringt Laufen in den
Neunzigerjahren eines der ersten Design-Komplett-
bader (iberhaupt auf den Markt.

/36 SIEGER DESIGN, TARA, DORNBRACHT // 1992
Sleger Design gelingt Anfang der Neunziger ein
groBer Entwurf: Tara von Dornbracht ist eine der
erfolgreichsten Armaturen tberhaupt. Besonderes
Designmerkmal sind die kreuzférmigen Griffe.

90er

der komplett gefliesten, fensterlosen Nass-
zelle, in der die Sanitarobjekte an der Wand
entlang installiert sind. In Starcks Salon d'Eau
stehen diese Objekte nun skulpturengleich
auf Holzdielen — mitten im Raum,

Hansgrohe mit seiner Marke Axor gehort
zu den Herstellern, die das Thema Design im
Badezimmer stark forcieren. Dabei gehtes nicht
mehr um einzelne, funktionale Sanitarobjekte,
sondern um den Raum an sich. Was das ge-
stalterisch bedeutet, zeigt auch der italienische
Designer Antonio Citterio. Er unterscheidet mit

/37 PHILIPPE STARCK, AXOR STARCK,
AXOR/HANSGROHE // 1994

Der franzosische Designer Philippe Starck interpretiert
Anfang der Neunziger das Badezimmer als Salon d’eau
neu —als Wohlflhlraum ganz chne Fliesen, dafiir mit viel
Tageslicht und'in warmen Materialien eingerichtet.

/38 SIEGER DESIGN, BETTY. BLUE, ALAPE // 2002
Statt sich in ein Becken zu ergielen, verteilt sich bei
diesem Waschtisch das Wasser {iber eine vollkemmen
plane Flache und flieRt tiber eine umiaufende Fuge in
das Tischbein ab. Urspriinglich von Sieger Design als
Konzeptstudie entwickelt, wird Betty Blue in ein serien-
reifes Produkt umgesetzt.

/38 PATRICIA URQUIOLA, AXOR URQUIOLA,
AXOR/HANSGROHE // 2009

Das Bad wird zum Wohnzimmer mit der Kollektion Axor
Urquiola der spanischen Designerin Patricia Urquiola.
Weiche Formen werden mit groRen Flichen kombiniert,
die Armaturen wirken wie natiirlich gewachsen, Wasch-
becken und Wanne zitieren vertraute Formen.

seiner 2003 fur Axor entworfenen Kollektion
zwischen einem separaten ,Bediirfnisbereich®
mit WC und einem Wohlfiihlbereich®, der dem
Wohisein dient und sich als Wohnraum zum
Schlafzimmer hin 6ffnet — eine Idee, die den
Badern von Luxushotels abgeschaut ist.

Und heute? Im Zuge all der sozialen und kul-
turellen Umwalzungen, begleitet von techni-
schen und gestalterischen Neuerungen, ist das
Bad neben der Kiiche letztlich zum wichtigsten
Raum des Hauses avanciert. Es ist wohnlicher
und oftmals gréker geworden und selbstver-

/40 SIEGER DESIGN, SENSORY SKY,
DORNBRACHT // 2013

Bel Dornbracht geht es nicht mehr nur ums Duschen.
Nein, die Sinne sollen angesprochen werden mit
Sensory Sky. Dafiir sorgen drei vorprogrammierte
Choreografien mit verschiedenen Regenarten, Nebel,
Licht und Diiften.

/41 RAINDANCE SELECT S 300,
HANSGROHE // 2013

Wie ein Tropenregen: Hansgrohe Ist Vorreiter des
Duschvergntigens mit Kopfbrausen — ein Trend. der in
immer mehr Badezimmermn Einzug halt. Hier das kreis-
runde Exemplar Raindance Select S 300,

standlicher Teil des Interieurs. Deshalb gehéren
neben Sanitdrobjekten und Armaturen passen-
de Mébel und Accessoires langst zum Standard.
Innovationen finden mittlerweile weniger im
gestalterischen als im technischen Bereich
statt. Neuartige Materialien wie Saphirkeramik
und technisch avancierte Produkte wie be-
heizbare Dusch-WCs, Wellness-Duschen mit
integrierter Dampf-, Licht- und Musikfunktion
drangen auf den Markt — oftmals eingebettet in
einen theoretischen Uberbau, der das Bad zur
dsthetisierten Wellness-Oase mit heilenden,
beinahe Ubersinnlichen Kraften verklart.




Produkte Ausgezeichnete Vorbllder

VerwandlungskUlnstler
flr den Tisch

Tableware

Service
DI Seven

Sieger by Fiirstenberg
Michael Sieger

Aller guten Dinge sind — sieben! So viele Tei-
le jedenfalls zahit die neue Kollektion ,Seven®
von Sieger Design. Die Idee: wenige, schlicht
gestaltete Stiicke, die multifunktional einsetz-
bar sind. Handgefertigt von Fiirstenberg aus
extrem dinnwandigem Porzellan, besteht die
Seven lediglich aus Tassen, Schalen und Tel-
lern. Doch die sind veritable Alleskonner: So
wird beispielsweise die henkellose Tasse ruck,
zuck zur Eisschale, der fahnenlose Teller dage-
gen zur Servierplatte oder zum Deckel. Da es
Michael Sieger gern ein wenig opulent mag,
hat er zur reduzierten weiken Form Satin White

vier expressive Dekore entworfen. Wahrend
Light Gold mit einem klassischen, 24-karatigen
Goldrand versehen ist, trumpft Hanami so richtig
auf. Rosarot-giilden ist der Farbklang der Kirsch-
bliten, die gekonnt Uber die handschmeichle-
rischen Objekte wabern. Auch Floral Blue und
Geometric Blue sind Dekore, die ihr Vorbild in
Japan haben. Der feine, kobaltblaue Strich Igsst
abstrahierte Blumenmuster entstehen, wéahrend
Rhomben geometrisch liber die Porzellanober-
flaiche schweben. Kombiniert man die verschie-
denen Dekore miteinander, dann sind aller gu-
ten Dinge — nicht mehr nur sieben! csh
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