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SHOWROOMS IM
SCHLOSS HARKOTTEN

DAS LEBEN ist oft schon
GR AU genug, sagen sich die Bruder
CHRISTIAN und MICHAEL
SIEGER. Deshalb lassen sie in IHREM
DESIGN DIE FARBEN gluhen und
SETZEN AUTL eine mediterrane,
SINNLICHE ASTHETIK. Ein Audienz
bei den Konigen der Farbe
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DER KREATIVE KOPF DER
MARKE: MICHAEL SIEGER

er ihre Mode triigt, sollte auf alles
gefasst sein. Er darf zum Beispiel mit
Komplimenten rechnen: ,,Wenn Sie
Ihren Schal nachher vergessen, ich
wiirde mich sehr gern um ihn kiimmern ..., sagte ein-
mal eine Stewardess im Flugzeug. Aber auch das kann
einem passieren: ,, Die Miillmiinner werden ja immer
flotter”, befand cin Passant in Berlin angesichts einer
orangefarbenen Mao-Jacke. Michael und Christian
Sicger nehmen das erste Erlebnis als Bestitigung, das
zweite mit Humor. Die Emotionalitit, die ihrem De-
sign innewohnt, iibertrigt sich auch auf den, der es be-
trachtet. Und das gilt nicht nur fiir die Mode. Sondern
auch fiir die Champagnerbecher mit der 24-kariitigen
Innenvergoldung, die einer weiblichen Brust nach-
empfundene Vasenform oder die poppig-gestreiften
Ausfithrungen des Wiesmann-Roadsters. Mitten im
vernunftgesteuerten Deutschland kultivieren die bei-
den Briider eine mediterrane, sinnliche Asthetik.
Schloss Harkotten, im flachen Land zwischen
Osnabriick, Biclefeld und Miinster, ist der Firmensitz
der Designer. Der Besucher fihrt unter majestitischen
Baumwipfeln entlang, bis er das Tor der barocken
Schonheit erreicht. Vor den Siegers residierte hier
Luigi Colani, auch er ein Designer, der lustvoll dem
Purismus die Kanten abhieb. Innen im Schloss: viel
WeiB. An den Winden goldumrahmte Potentaten der
Vergangenheit. Davor knallrot bezogene Stiihle der

FUR DAS MARKETING VERANT-
WORTLICH: CHRISTIAN SIEGER

Eigenmarke. Auftritt der Hausherren, beide natiirlich
im Sieger-lLook. Christian Sieger triigt einen Mix aus
kriiftigen Farben so selbstverstindlich, als wiire er darin
geboren. Er kilmmert sich um das Marketing. Michael
Sieger ist zwei Jahre jiinger und der kreative Kopf der
Marke. Er trigt heute hauptsichlich Pastelltone. Die
beiden Briider haben auf der Terrasse zum Lunch ein-
decken lassen, auf dem Tisch steht das selbst entwor-
fene Porzellan und Kristall. Zwei Genussmenschen, die
selbst ein Interview stilvoll zu inszenieren wissen.

Die Tischkultur steht auch am Anfang der noch
recht jungen Geschichte der Marke Sieger. Es gibt
sie erst seit dem Jahr 2005. Aufgebaut wurde sie als
Erginzung zu ihrer bis heute aktiven Designagentur.
Hier entwickeln Michael und Christian Sieger Produk-
te fiir Auftraggeber aus der Industrie. Sehr erfolgreich,
aber anonym. Und als Dienstleister immer an gewisse
Vorgaben gebunden. Der Gedanke an mehr Eigenstiin-
digkeit reifte schon linger in ihnen.

Mit My China! kreierten sie in Kooperation mit
der Porzellanmanufaktur Fiirstenberg ein Tafelservice,
das es mittlerweile in fiinf verschiedenen Dekoren
gibt. Die Idee mag anachronistisch klingen in einer
Zeit, in der die Nahrungsaufnahme immer éfter ,,to-
go“ erfolgt und Groffamilien in Single-Haushalten
aufgehen, doch die Siegers lieBen sich von solchen
Gedanken nicht beirren. Sie hatten schon als Kinder
den sonntiglichen Familien-Friihstiickstisch unter ei-
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KRAWATTEN IN VIELEN FARBEN
AUS DER GENTLEMEN'S
COLOUR COLLECTION

nem bestimmten Motto dekoriert,
sind also mit schon gedeckten
Tafeln aufgewachsen. My China!
wird ganz traditionell per Hand
gefertigt, die Wandstirken betra-
gen zum Teil nur zwei Millimeter.
»Alle Formen sind so aufeinander
abgestimmt, dass sie sich vielfil-
tig kombinieren lassen®, erklart
Michael Sieger. Die wichtigste
Reminiszenz an den modernen Lifestyle: Das Geschirr
ist spiilmaschinenfest. , Friiher hatte man ein Service
fiir den Alltag und ein zweites, besonderes fiir die
Festtage. Heute will der moderne Konsument den
Luxus jeden Tag, aber er will nicht zum Sklaven seiner
Produkte werden®, sagt Michael Sieger.

Der Ubergang in die Mode verlief zunichst
zaghaft. Es entstand eine kleine Krawattenserie,
hauptsichlich Unifarben, ein paar gestreifte Modelle,
auflerdem Manschettenknopfe. Das Programm exis-
tiert noch heute, es heillt Gentlemen’s Colour Collection.
Es sind ganzjihrig verfiigbare Accessoires, darunter
auch Kummerbunde und Einstecktiicher. ,, Wir stellten
uns damals die Frage: Was kann man an einer unifarbe-
nen Krawatte anders machen? Also fingen wir an, jeder
Farbe einen Namen zu geben und ein Piktogramm
einzuweben®, erinnert sich Michael Sieger. Robin Hood
(grasgriin) zum Beispiel zeigt Pfeil und Bogen, Blue
Lagoon (hellblau) einen Bikini.

Doch mit Krawatten allein lieB sich noch keine
Markenaussage formulieren. Dafiir brauchte es Hem-
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FARBENFROHE
KOMBINATION AUS DER
AKTUELLEN HERBST/
WINTER-KOLLEKTION

den, Sakkos, Anziige. Eine Zeitlang lang testeten sie
ihre Entwiirfe in einem Miinsteraner Modegeschiift,
bevor sie in den saisonalen Rhythmus einstiegen.

wIch war es leid zu sehen, dass meine Frau so viel
mehr Maglichkeiten hatte, sich kreativ iiber Kleidung
auszudriicken®, erkldrt Michael Sieger seinen Ansatz,
iiberhaupt Mode zu entwerfen — und lieB fortan die
Farben glithen. ,Wenn man sich die 1970er-Jahre
anschaut, sind wir eigentlich noch ziemlich schlicht®,
lacht Christian Sieger. Doch mit so viel Lebensfreude
im Anzug tut sich der Deutsche schwer, dem Genuss-
menschen haftet hier allgemein noch etwas Suspektes
an. ,, Warum unterstellt man eigentlich Minnern, die
Schwarz tragen, automatisch einen hoheren Intellekt
als denen, die farbige Kleidung mégen?*, fragt Michael
Sieger. Schuld ist wohl die Geschichte. Mit der Macht
des Adels verschwand auch das Dekor aus der Minner-
mode. Der Protestantismus reformierte im Demuts-
gewand auch die Freude am Luxus weg. Und dann:
Deutschland, Land der Dichter, Denker und Erfinder.
Von GenieBern steht da nichts. Schwere Aufgabe fiir
zwei Kreative aus dem Miinsterland. Doch selbst inter-
national gibt es nur wenige Designer, die Minnern viel
Farbe gonnen — Etro gehort dazu, Paul Smith.

Die Sieger-Briider denken Minnermode vom
Ansatz der Frau her. Denn die geht ganz anders an das
Thema heran. ,,Wenn ich heute zu einer Feier einlade
und als Dresscode Smoking angebe, sagen Minner: ,Oh

MIT LIEBE ZUM DETAIL:
EINGESTICKTE BOTSCHAFTEN
UNTER DEM KRAGEN

FUREIN SIEGER-JACKETT MUSS
EIN SCHNEIDER BIS ZU 10000
STICHE PER HAND VORNEHMEN

MODE

Gortt, ich weil gar nicht, wo meiner hiingt.‘ Frauen
hingegen jubeln: ,Super, dann kann ich mir endlich
wieder ein neues Abendkleid kaufen‘*, sagt Christian
Sieger. Es geht um den Spa3 am sich Anziehen, den sie
Minnern wieder vermitteln wollen. Die Lust am Kom-
binieren. Den Giirtel auf den Schuh abstimmen — und
wenn dann auch noch das Uhrarmband farblich passt,
kommen die beiden richtig ins Schwirmen: ,,Einfach
toll, wie die Italiener das hinkriegen. “

Classic with a rwist lautet die Maxime ihrer Mode.
Es gibt farbige oder gemusterte Innenfutter und
auch hier, unter dem Kragen, verstecke eingestickte
Botschaften wie follow your visions. Dazu durchaus
niitzliche Details, etwa zwei Sakkoinnentaschen fiir
Visitenkarten. Eine fiir die eigenen, die andere fiir
die, die man auf Geschiiftsterminen bekommt. So soll
verhindert werden, dass sich im Laufe eines Tages
die Stapel durchmischen und eine falsche Karte weiter-
gereicht wird.

Doch auch auf Schloss Harkotten zieht man dem
Machbaren Grenzen. ,,Wir werden sicher keine echten
Goldfiden einweben oder unsere Mode mit Edel-
steinen besetzen.“ Teuer ist sie trotzdem. Ein Anzug
kostet ab 2250 Euro, Seidenschals liegen zwischen
190 und 300 Euro. ,,Leider ist das Gefiihl fiir Preise
verlorengegangen, das macht uns manchmal das Leben
schwer.* Die Anziige werden ebenso in Deutschland
per Hand gefertigt wie die Kleinlederwaren. Allein in
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ZEITLOS KLASSISCH:
SES PORZELLAN AUS
DER LINIE MY CHINA!,
ZRGESTELLT VON DER
JELLANMANUFAKTUR

FURSTENBERG

einem Blazer stecken 10000 Handstiche. Manchmal
miissen sie lange suchen, um einen Lieferanten zu
finden, der ihren Qualititsanspriichen geniigt. Doch
sie wissen auch, der Preisdruck im Markt ist hoch. Weil
man alles immer billiger erwerben kann. Aktuell hat
Christian Sieger ein etwas schlechtes Gewissen, weil
der mit rund 1600 Euro ohnehin schon teure Stuhl
nach einer neuesten Kalkulation eigentlich noch viel
mehr kosten miisste.

Das Produktdesign ist der Ursprung allen
Sieger’schen Schaffens. Schon der Vater Dieter, ein
studierter Architekt, setzte MaB3stibe, vor allem entwarf
er Badarmaturen. Seine Séhne bedienen mit der von
ihm 1964 gegriindeten Designagentur ein breites Spek-
trum: Duschkonzepte fiir Dornbracht, Schreibgerite
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fiir Lamy, Kamine fiir Conmoto, Teppiche fiir Maltzahn
Carpets. Sie bringen Design dorthin, wo man es nicht
vermutet. In den Kreifsaal eines Krankenhauses. In
einen mobilen Toilettenwagen. Fast auch in das Liebes-
leben. Doch das Projekt mit dem Sexspielzeug wurde
letztlich nicht realisiert, fiithrte aber zur unterhaltsams-
ten Konzeptbesprechung der Firmengeschichte.

Jedes von Menschenhand geschaffene Objekt hat
eine Form, die ihm irgendwer gegeben hat. Was aber ist
der Unterschied? ,,Gutem Design geht in der Regel ein
langer Schaffensprozess voraus. Viele denken, ein Desi-
gner setzt einen Strich und es passt. Wir haben iiber 50
verschiedene Griffe getestet, bis wir den richtigen fiir
die My China!-Tassen gefunden hatten®, sagt Christian
Sieger. ,, Ich finde es schade, dass sich die Dinge immer

PHOTOS: ® SIEGER

SCHLOSS HARKOTTEN,

IMPOSANTER SITZ

DER FIRMA SIEGER. VOR DEN
BRUDERN ARBEITETE DER
DESIGNER LUIGI COLANI IN
DIESEM ANWESEN

dhnlicher werden. Wir leben in einer Verarmung der
Formen*, ergiinzt sein Bruder. Viel ist verlorengegan-
gen in der Industrialisierung des Designs. Produkte
miissen global gefallen, schnell und einfach herstellbar
sein. ,,So einen antiken Bilderrahmen®, Christian Sieger
zeigt auf die Wand, ,, konnte heute wahrscheinlich kei-
ner mehr entwerfen — geschweige denn herstellen.

Was gibt es eigentlich noch zu tun, nachdem die
ganze Welt durchdesignt wurde? ,,Gesundheit ist ein
Riesenthema. Wir werden immer ilter, krank sein wird
immer teurer. Wir miissen in die Privention inves-
tieren®, findet Michael Sieger. Gerade denkt er mit
der Firma Dornbracht dariiber nach, wie man solche
priventiven Anwendungen in das Bad integrieren
konnte. Uberhaupt glaubt der Designer daran, dass das
Bad, wie vor ihm schon die Kiiche, ein mehr und mehr
offener Wohnraum wird.

Doch natiirlich werden sie auch weiterhin daran
arbeiten, den modischen Blick des Mannes zu weiten.
Wobei es manchmal aber auch die Frauen sein kénnen,
die keinen Spaf3 verstehen. Christian Sieger erzihlt von
seinem letzten Schultag. Er war im ersten gemischten
Jahrgang eines ehemaligen Middchengymnasiums.
,Um diese Tradition noch einmal aufleben zu lassen,
hatte ich mir einen Rock meiner Mutter angezogen.
Die Direktorin meinte, ich wiirde den Anlass nicht
ernst genug nehmen. Das hiitte mich fast die Abitur-
zulassung gekostet.

IM SCHLOSS HARKOTTEN:
SIEGER-SESSEL ZUM
ANTIKEN PORTRAT

MODE
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